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Utbildningsprogram
Hospitality Management

Inriktning

Studiehelhet
Yrkesstudier, gemensamma

Amnesomrade
Marknadsforing

Kursnamn
Marknadsforing 2

Kurskod
R183102

Kursnamn pa engelska
Marketing 2

Studiepoang
5sp

Larandemal

Malsattningen med kursen ar att den studerande efter en avslutad kurs skall:
- kunna analysera, definiera och tillimpa olika marknadsstrategier

- kunna utveckla, implementera och kommunicera olika typer av marknadsféringsprogram som &r

anpassade till foretagets strategier i forhallande till externa och interna férutsattningar

Innehall

Foretagets externa och interna forutsattningar.

Marknadsstrategin

Segmentering, malmarknader, positionering; konkurrensférdelar och differentiering

Budskapet, implementering

Kommunikation; kommunikationsstrategier — marknaden och 6vriga, branding, gamla och nya

medier etc.

Genomforande och utvardering.

Arbetsformer
Foreldsningar och 6vningar.

Omfattning och narvaroskyldighet

Obligatorisk narvaro.

Max gruppstorlek
24 st.




Zl'z HOGSKOLAN PAALAND  KURSBESKRIVNING

Uppgjord av: Samu Madkela | Godkand av: Ledningsgruppen
Granskad av: Karin Limnell, Jeanette Hostman
Godkand datum: ‘ Version: 2/6.6.2011

Kurslitteratur och studiematerial

Dahlén, M. & Lange,F. (2003). Optimal marknadskommunikation. Malmao: Liber ekonomi
Olins, W. (2008). The Brand Handbook. London: Thames & Hudson

Strém, P. (2010). Sociala Medier - gratis marknadsféring och opionionsbildning. Malmo: Liber
Artikelsamling

Undervisningsmaterial (hogskolan tillhandahaller)
Enligt kursledaren

Examination
Tentamen
Projektarbete

Vitsordsskala
U, G, VG (Vid validering bedoms kursen som Godkéand)

Dokumentering
Kursvitsord noteras i studiekort.

Férkunskapskrav
Avklarad kurs Marknadsforing 1

Ovrigt
For att den studerande skall kunna tillgodo sig kursen effektivt maste sjalvstudier bedrivas.



