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Se styrdokumentet C.9 Marknadsföring för uppgifter angående ansvar. Se följande sida för godkännande och version.

Beslutar om 
riktlinjer för läsårets 

marknadsföring i 
enlighet med 

strategin.

Ger synpunkter och 
förslag inför årets 
marknadsföring.

Samlar material och 
sammanställer en 

råkopia.

Omarbetar och 
kompletterar.

NEJ

JA

Utvärderar 
råkopian.

Inför 
kompletteringen i 

råkopian.

Råkopian bedöms 
vara en färdig 

marknads-
föringsplan.

Presenterar planen 
för LG.

Ger synpunkter på 
marknadsförings-

planen och 
godkänner den.

Uppdaterar planen 
enligt synpunkter.

Presenterar planen 
för styrelesen.

Offentliggör 
marknadsförings-

planen (läggs ut på 
hemsidan).

Förbereder ärendet 
årets marknads-

föringsplan inför LG-
möte. Begär 

synpunkter från 
Skåhla.

Styrelsen 
godkänner 

planen.

JA

NEJ

Programledarna och Öh får ingen egen simbana 
eftersom de finns representerade i LG och kan föra 
fram sina åsikter där. PL och enhetschefen 
ansvarar för att personalen i kollegierna/enheten 
får ge sina synpunkter före LG-mötet.
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