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Institution

INSTITUTIONEN FOR EKONOMI, TURISM OCH VARD

Utbildningsprogram Inriktning
Foretagsekonomi
Studiehelhet Amnesomréde

Yrkesstudier

Marknadsforing

Kursnamn Kurskod
Undersokningsmetodik B110501

Kursnamn pé engelska Studiepoang
Research Methodology 7.5sp

Mal

De studerande kan efter avklarad kurs sjalvstandigt
hantera och I6sa marknadsforingsrelaterade
undersokningsproblem. Kursens malséattning &r att uppova
den studerandes formaga att infor en undersokningsuppgift
kunna valja lamplig undersokningsmetod, samla in saval
kvantitativt som kvalitativt datamaterial, bearbeta och
sammanstalla materialet samt tolka resultaten.

Innehall

Pa kursen behandlas de underliggande synsatten som de
olika undersokningsmetoderna bygger pa. De vanligaste
kvantitativa och kvalitativa datainsamlingsmetoderna
presenteras och metoder for att sammanfatta och
framstélla datamaterial behandlas.

Arbetsformer

Forelasningar, case- och grupparbeten.

Omfattning och
narvaroskyldighet

Max gruppstorlek

Kurslitteratur och
studiematerial

Bell, J. Introduktion till forskningsmetodik. Studentlitteratur,
Lund. 2000.

Befring, E. Forskningsmetodik och statistik.
Studentlitteratur, Lund. 1994.

Artiklar och dylikt enligt examinators anvisningar, maximalt
100 sidor.

Undervisningsmaterial
(h6gskolan
tillhandahaller)
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Examination

Tentamen och 6vningsdel.

Vitsordsskala

Kursen foljer fordringarna vid Svenska handelshdgskolan.

Dokumentering

Kursvitsord noteras i studiekort.

Forkunskapskrav

Ovrigt

Kursen riktar sig till personer som har ett intresse for
metodfragor och som &r i behov av att genomféra och
forsta marknadsundersokningar.
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