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Utbildningsprogram
Foretagsekonomi

Inriktning

Studiehelhet
Grundstudier

Amnesomrade

Kursnamn
Marknadsforing

Kurskod
B030103

Kursnamn pa engelska
Marketing Management

Omfattning
10 sp

mal

Efter avslutad kurs skall den studerande kunna:

- Forklara vad som avses med marknadsforing och dess processer

- Kénnaigen och anvianda begrepp och termer som anvands inom marknadsfoéring

- Kunna tillampa olika teorier och metoder for att I16sa olika marknadsforingsproblem samt
motivera olika stallningstaganden

- Utarbeta en marknadsplan for ett foretag

- Skriva en uppsats pa ett akademiskt satt enligt HA:s anvisningar

Innehall

Kursen behandlar marknadsforingens roll i organisationer och i samhéllet. Teorier och metoder for
att analysera marknadens mojligheter och olika marknadsforingsstrategier behandlas samt hur man
skall planera marknadsféringsprogram och styra marknadsféringsarbetet.

Arbetsformer
Forelasningar, Inlamningsuppgifter. litteraturstudier

Omfattning och narvaroskyldighet
Icke obligatorisk narvaro pa férelasningarna. Obligatorisk ndrvaro vid presentation av
inlamningsuppgifterna.

Max gruppstorlek
24

Kurslitteratur och studiematerial
Kotler P, Keller K, Marketing management 12/13. upplagan. Prentice Hall.
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Kompletterande artiklar enligt anvisningar
Undervisningsmaterial (hogskolan tillhandahaller)

Examination
Skriftlig tentamen samt godkanda inlamningsuppgifter

Bedomning
VG, G, U (vid validering anvands vitsordet Godkand)

Dokumentering
Kursvitsord noteras i studiekort

Férkunskaper

Ovrigt



